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Der Film als Agitationsmittel.

Unser ganzes doffentliches Leben wird zur Zeit
von der Agitation der politischen Parteien, der Welt-
anschauungen, der sozialen Richtungen usw. be-
herrscht. Der Agitation ist noch immer jedes Mittel
heilig gewesen, das dem Zwecke zu dienen versprach,
kein Wunder, wenn sie ihre Fangarme schon lange
nach dem Film ausstreckte. Wenn dieser trotzdem
noch verhéltnismafig wenig fiir Agitationszwecke be-
nutzt wurde, so hcgcn verschiedene Ursachen zugrunde.

Jede A "‘]IELth]l ist eine Waltfe, jede Wctifc wie-
derum hmucht einen Kampfer, der sie fulirt, und einen
Gegner, der sie zu fiithlen bekommt. Dal} sich der Film
an sich als geistige Walfe vorziiglich eignet, bedarf
keiner Erorterung. Aber — er ist ein Kind der grofien

Mutter Kunst, oder soll es wenigstens sein, und die
Kunst ist international. Jede Nutzbarmachung fiir

politische oder sonstwelche Zwecke stellt mehr oder
.weniger einen Miflbrauch oder eine Vergewaltigung
der Kunst dar. Immerhin — iiber dieses ideelle Hin-
dernis wiirden
tatorische Zwecke dienstbar machen mochten, mit
derselben Leichtigkeit hinwegsetzen, wie die Fabri-
kanten, fiir die ja leider heufe mehr denn je zuvoir
die geschiftliche Seite des Unternehmens die kiinst-
lerische weit iiberragen muf.

Weif mehr ins Gewicht fallt eine andere, auf
reeller Basis begrindete Tafsache, die eine unge-
hemmte Nutzbarmachung der Kinematographie fiir
agitatorische Interessen stark heeintriichtigt. So vor-
ziglich nimlich, wie sich der Film zu diesem Zwecke
eignet, so schlecht eignet sich das Kinotheater
dafiir. 'Woll hat man auch hier schon Tendenzfilme
mit agitatorischer Absicht vorgefithrt, z. B. zur Be-
kimpfung des Alkohols, doch es waren Ausnahmen
und sie verfolgten Ziele, iiher deren Werf die Mensch-
heit mit ganz geringen Ausnahmen einverstanden war.
Nie und nimmer aber kénnte das Kino etwa zum Tum-
melplatz von Parteileidenschaften werden., Das Publi-
kum setzt sich aus allen politischen Richtungen zu-

2 nen. und es
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sich jene Kreise, die den Film fiir agi--

Ueberzeugung an einem Orte unangetastet bleib..
an dem es sich nur Zerstreuung und geistige
Anregung holen will. Der Versuch, im Kino

durch den Film fiir irgendeine Partei Propaganda zn
machen, wiirde bei den Andersgesinnten entriisteten
Widet'spruch auslosen und vielleicht gar wiiste Lirm-
szenen und Tumulte zur Folge haben. Nein — in der
Politik mufl das Kino ebenso mneutral bleiben wie
jede andere, der Pflege von Kunst und Unterhaltung
gewidmete Statte, Thealer, Concertsaal, Gemilde-
calerie usw.

Ist es nun fur die Kinematographie iiberhaupt
erstrebenswert, den Film fiir agitatorische Zwecke in
groflerem Umfange nutzbar zu machen‘r‘ Die Antwort
aul diese Frage W]ld ja und nein lauten, je nachdem
man sie von der kiinstlerischen oder geschifflichen
Seite beleuchtet. Dali jede Tendenz im Film diesen
der Kunst entfremden mul, liegt auf der Hand, Wenn
groffe Fabriken ihre Hauptaufmerksamkeit dem Pro-
pagandafilm zuwendeten, wiirden die kiinstlerischen
Bestrebungen der Autmen Regisseure lmd Darsteller
wesentlich eingeengt wmden.

Und doch 111ui3t0 man es in Anbetracht der
jetzigen schlechten Geschiftslage der Branche freudig
begrifen, wenn die Fithrer der politischen Parteien
der Filmagitation grifere Aufmerksamkeit zuwenden

_wiirden.  Auf clie Geschifte des Theaterbesitzers
wiirde dies freilich ohne Einflufi bleiben, dagegen

wiirde die Fabrikation durch die alsdann zii erwar-
tenden Aufltridge eine wesentliche Erhohung ihrer Ein-
nahmen und eine grofiere Stabilitiat des Geschifts-
ganges zu verzeichnen haben. Dal} dem Film in den
Wahlveranstaltungen zur Nationalversammlung noch
keine groBere Bede utung zukam, diirfte wohl in
erster Lmiv an der hmsplelloqen Km".e der Zeif liegen,

in det die Parteien ihren Aufmarsch und ihre APL.
tation bewerkstelligen muliten. Bei den spiteren
Wahlen zum deutschen Volksparlament aber wird

auch der Film seine Rolle als Agitationsmittel spie-
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gebenden Personlichkeiten der einzelnen Parteien iiber
die Hersfellungskosten einigen konnen. Wenn iibri-
gens erst eine Parlei den Film zu Agitationszwecken
verwendet, so werden siimtliche andere Parteien zur
Nachahmung gezwungen, wollen sie nicht ins Hinter-
treffen geraten. Zensurschwierigkeiten irgendwelcher
Art wiirden, wenn die Agitation nicht die Grenzen des
Anstandes und der Wahrheit iberschreitet, kaum zu
erwarten sein — bis dahin wird die Zensur in ihrer
fritheren Form hoffentlich auch endgiiltig erledigt sein.
Die nichste Zukunft wird uns dann also Einladungen
zur  Wahlversammmlung mit  Lichtbildervortriigen
bringen.

Wenn auch das Kinotheater, wie ich oben er-
withnte, als Raum fiir politische Agitation nicht
in Irage kommt, so kann es doch fiir einen anderen
Agitationszweig nutzbar gemacht werden: die Kul-
turpropaganda. Es bedarf keines Hinweises, dal} jetzt,
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nach Beendigung des furchibarsten und verheerend-
sten Krieges aller Zeiten; die Propaganda der Welt-
anschauungen [iir eine bessere, gesiindere und tiefere
Kultur mit aller Wucht einsetzen muf. Hier kann
auch das Kino den ihm gebiihrenden Platz einnehmen,
denn iiber das grofe Ziel ist sich die gesamte Mens¢h-
heit einig, und es gilt nur, den rechten Weg zu weisen.
Propagandafilme gegen den Krieg, zur Errichtung des
Volkerbundes, zur”Hebung von Wohlfahrt und geisti-
ger Kultur usw. werden gerade jetzt ein dankbares,
interessiertes Publikum finden. Einige Arbeiten die-
ser Gattung sind ja auch bereits in Vorbereitung, und
weitere werden folgen. Auch hieran wird sich die
agitatorische Ueberzeugungskraft des Films erproben
und ihm hierbei ein Wirkungsfeld erschlieBen, auf
dem er seinen Teil zur Verwirklichung der Mensch-
heitsideale beitragen kann,

: R. Genenncher.
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Die Werbedrucksachen der Lichibildindustrie®).

Untersuchungen und Ergebnisse.

Das Plakat.

Die Plakatfrage dar! wohl zur Zeit als die wich-
tigste Angelegenheit im Werbewesen innerhalb der
Filmindustrie betrachtet werden. Die hemmenden
Schranken polizeilicher Vorschriften sind gefallen.
Is gibt keine Beschrinkung der Grofie, keine Vor-
schriften, die den Inhalt beeinflussen, und auch die
Zahl der verwendbaren Drucke ist ganz in das Be-
liechen des Verbrauchers gestellt. Fir den verant-
wortlichen Reklameleiter ist das gleichbedeutend mit
der Notwendigkeit, sich grundsétzlich zu entscheiden,
wie er das Plakat ausgestalten und wie er sich zu den
einzelnen moglichen Arfen stellen will.

Wenn man in groBen Ziigen eine
schaffen will, so muf3 man unterscheiden:

1. Das Buntdruckplakat,
2. Das Klischeeplakat.

Wer kritisch die Kinoplakate der letzten Jahre
an sich im ‘Geist voriiberziehen 1iBt, wird feststellen
miissen, dall — abgesehen von dem letzten Jahr vor
dem Krieg — das englische, amerikanische und
italienische Plakat eine absolute Vorherrschaft ausge-
iibt hat. Nicht zum Vorteil unserer Industrie, denn
die oft mehr als schreienden Farben, die Auswahl der
darzustellenden Szenen und auch die technische Aus-
fiihrung war meist mangelhaft. Allerdings sah man
hier und da, besonders bei der Nordischen Film Co.
vorbildlichere Auslandsware.

Im Jahre 1913 tauchten dann die ersten guten
deutschen Plakate auf. Vor allen war es die Union,
die durch Ludwig Kainer, Ernst Deutsch usw. origi-
nelle Plakate herstellen lieB, die nach jeder Richtung
hin allen Anforderungen gerecht wurden. Bei Gaumont
war Leonard titig, nur Pathé blieb in vielen Féallen
noch in dem alten, oft nicht geradezu geschmackyollen
Rahmen. _ -, -

Das Buntdruckplakat fand im -allgemeinen recht
wenig Verwendung. Seine Werbewirkung stand in
keinem ‘Verhiltnis zu den Kosten. Der Verleiher

Jinteilung
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nahm es, weil es der Fabrikant einmal hatte. Ir
gab es dem Theaterbesitzer, der damit die Winde
beklebte, und zwar oft in einer Form, die selbst modern
eingerichteten Theatern von auBlen das Ansehen von
Jahrmarktsbhuden gab.

In Berlin werden Buntdrucke kleinen Formats
neuerdings fiir die Siulenreklame verwendet. 'Wéah-
rend des Krieges wurde jede einigermalien bemer-
kenswerte Urauffithrung von den groBien Theatern
durch Plakatanschlag angezeigt. Damit erhielt das
Buntdruckplakat eine meue Zweckbestimmung und
auch erneute Daseinsberechtigung. Fir die praktische
weitere Verwendung wird es ausschlaggebend wer-
den, ob die Benutzung der Anschlagsiulen fiir Film-
propaganda in weiterem Mafe durchgefithrt wird.
Mir personlich erscheint die Benutzung der Plakat-
siulen als auBerordentlich werbewirksam. Die dafiir
erforderlichen, verhilfnismiiBig unerheblichen Kosten
sind auBerordentlich mutzbringend angelegt. Es wird
an anderer Stelle in unserer Artikelreihe auf diese
Frage noch niher einzugehen sein. Es soll hier nuv
bemerkt werden, daB ein Verzicht auf das Klischee-
plakat natiirlich die einfachste Losung der Angelegen-
heit sei. Das miiBte durchzufiithren sein, weil ja das
Photo einen geradezu idealen Ersatz fiir das Klischee-
plakat darstellt, der in seiner Wirkung aullerordent-
lich viel hdher einzuschiitzen ist. Auch diese Frage
kann hier nicht restlos erértert und an Hand prakfi-
scher Beweise erliutert werden. Es kommt fiir uns
heute darauf an, die einzelnen Voraussetzungen zu
erortern, die fiir Anlage und Durchfithrung des Bunt-
druckplakates leitend sein miiBten.

‘Die alte Streitfrage: ,Hie graphisches Plakat —
hie Flachenwirkung*, dirfte vom Standpunkt unserer
Industrie aus verhidltnismifig einfach zu losen sein.
Solange wir mit dem Starsystem zu rechnen haben,
werden wir immer auf das graphische Plakat zuriick-
kommen miissen, weil wir Wert darauf legen, die.
Hauptpersonen mehr oder weniger portrétdhnlich er-
scheinen zu lassen. Ziinftige Plakatmalerei, die hisher
fast durchweg auf das flichige Plakat schwort, wird
ut - DIF e.V., Frankfurt (Main)

—



	y0028
	y0029



