Entwicklung und Bedeutung des Kino-

wefens. Artur Mellini gibt dariiber in
der Preffe folgende abfchitzende Zahlen, die
immerhin bei dem Mangel einer umfaffenden
Kino[tatiftik von Intereffe [ind: Deutfchland
hat 2900 Kinotheater, jedes hat durchfchnitt-
lich im Tag 480 Befucher, alfo befuchen von
dem  64-Millionen-Volk Deutfchlands téglich
1392 000 Menfchen die Kinotheater.

Ein durch[chnittliches Kinoprogramm ift 1800
Meter lang und dauert zwei Stunden. Es ent-
halt 6 bis 10 Nummern. Ein Meter Film ift der
Bildtrdger fiir 52 Einzelbildchen, Ein Pro-
gramm befteht aus alfo rund 93 000 Einzelbild-
chen. 40 internationale bedeutende Filmfa-
briken erzeugen taglich 6000 m Negativ-Ori-
ginale oder wochentlich 150 neue Filme. Die
Berliner Zen[urbehorde hat wochentlich faft
40 000 m Neuheiten zu priifen. Da jedes Negativ.
durchfchnittlich 65mal kopiert wird, [o betragt
die internationale Wochenproduktion [dmtlicher
Filmfabriken 2730000 m Filme. Faft auf
3 Millionen fchitzt man den wochentlichen
Verkaufswert diefes Bildermaterials. Der Kine-
matograph als anfangliche Spielerei ift alfo
inzwifchen ein bedeutender wirt[chaftlicher Fak-
tor geworden. Um [ich von der grofzen Publi.

Kationskraft der Filme cine Vorftellung zu “wverha

machen, diene folgendes Ziffernmaterial: Eine
Pofitivkopie kann 30 Betricbswochen aushalten;
da man téglich mit 480 Befuchern im Theater
rechnet, wird jede Kopie, bis [ie des Verbrennens
wert ift. von insgefamt 100800 Menfchen ge-
fehen. Von demfelben Original [ind aber 65
Kopien im Umlauf, woraus folgt, dafz z. B.
die Idee eines Filmdichters, fiir den Kino ver-
wirklicht, von rund 6552500 Menfchen zur
Kenntnis genommen wird. Es gibt [ogenannte
s»Schlager®, die es infolge grofzen Kopienabfatzes
bis auf 13 Millionen Be[chauer gebracht haben.






